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LUXUSGUTERKONZERN. Die franzésische Gruppe LVMH ist
mit einem Wert von 27,6 Mrd. Euro die werivollste Marke.

Die wertvollsten

EU-Marken

lich eine Studie, die den Wert von Europas

D as European Brand Institute erstellt alljéhr-

Markenartiklern ermittelt. Rund 3.000 Unter-
nehmen aus 24 EU-Lindern und deren Einzelmarken
wurden gepriift und analysiert. An der Spitze der
,eurobrand 2010 steht der Luxusgiiterkonzern
LVMH Moét Hennessy — Louis Vuitton mit einem
Wert von 27,6 Milliarden Euro. Im Vergleichszeitraum

mmmw“
EU-Markenartikler

Marke

1 LVWH 21638 Mio. €
2 Nokia 25.331 Mio. €
3 Vodafone 25.318 Mio. €
4 InBev (Bier) | 23,604 Mio.

5 Unilever 22.212 Mio. €
6 Telefonica | 21.880 Mio. €
7 Nestié 19.563 Mio. €
8 Dt.Telekom | 18.001 Mio. €

9 SAB Miller (Bier) 17.572 Mio. €

L 10 Mercedes-Benz  16.940 Mio. €

ticker die newsflashes der woche

2009/2010 verzeichne-
ten die Top 50 im Durch-
schnitt einen Marken-
wertriickgang von 4,4
Prozent. Die grofiten
Riickgdnge gab es bei
IT (-14,5 %), Auto-
motive (14,1 %), und
Finanzdienstleistern
(=10,8 %). ,,Das stirkste
Markenwertwachstum
wurde mit 34,6 Prozent
in der Pharma-, Health-
und Biotech-Branche
erreicht®, so Gerhard
Hrebicek vom European
Brand Institute. Diese
hat es bisher allerdings
noch nicht unter die
Top Ten geschafft.

Kovar
& Koppl
felern

ERFOLGSDUO. Andreas
Kovar (1.) und Peter
Koppl begehen Jubildum.

Vor zehn Jahren star-
teten Peter Koppl und
Andreas Kovar mit ih-
rer Agentur fiir Public
Affairs und Lobbying.
,Damals Begriffe, die
so gut wie unbekannt
waren", resiimiert
Koppl. Heute besteht
das Unternehmen aus
18 Mitarbeitern und
hélt Firmenbeteiligun-

gen an Peter Hajek Pu-

blic Opinion Strategies
und Stohlmann Com-
munication Strategies.
Seit 1. Oktober wurde
nochmals kraftig er-
weitert. Ex-0BB-Kom-
munikationschef Alfred
Ruhaltinger wurde als
Associate Partner an
Bord geholt, ebenso
wie Walter Osztovics
als neuer Geschafts-
fiithrer. Am 14. Oktober
werden in den Agen-
turrdumlichkeiten 300
Gaste zum kraftigen
Feiern erwartet.

redaktion: gerstmeyer.doris@format.at

Kampagne
der Woche

Catherine Cziharz, Ma- auf gliickliche Schweine
naging Partner comact:  und biologische Apfel
.Mit der aktuellen Kam-  setzt, sondern dass ihre
pagne ,Fiir die Zukunft Filialen auch den Strom
— Das Merkur Nach- aus Wasserkraft bezie-
haltigkeitsprogramm’ hen. Den Werbern ge-
zeigt Lowe GKK, wie lingt in der bildlichen
man das sehr komplexe  Ubersetzung des verant-
Thema Nachhaltigkeit wortlichen Engagements
einer breiten Zielgruppe  ein ordentlicher Spagat,
kommuniziert. Ein sym-  denn Nachhaltigkeit be-
pathisches TV-Zeichen-  deutet eben weit mehr,
trickfilmchen erklart als nur den Kunden
spielerisch, dass die biologische Produkte
Supermarktkette nicht anzubieten. Sie spiegelt
nur in ihrem Sortiment sich in der gesamten
Unternehmenskultur
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mm, 39, verstarkt das

Christoph Egger, 34, ist neuer Junior
Consultant in der Agentur ikp und
widmet sich Bereichen wie Beratung,
Konzeption und Texterstellung.

+++ Awards. Die Austrian Federation of Sales Promotion (AFSP) verlieh in neun Kategorien
den AFSP Award. Unter den ,,Vergoldeten*: D,M&B, Wirz, PKP BBDO, Dialogschmiede und
Initiative Media. In Portoroz holten D.M&B, Traktor und O gilvy & Mather ,,Golden Drums®.
In New York, beim ARC Award, war Cidcom erfolgreich und holte Gold und Bronze.
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